Analiza wynikéw kampanii: Facebook -

Cykl Edukacyjny - Niewydolnos¢ Serca, °
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1l Kluczowe Wyniki Kampanii

27,382

12 lut 2024

Zasieg postéw prof. Kubicy

26 mar 2024

Data

12 kwi 2024

21 maj 2024

Okres: Luty - Maj 2024 (4 posty
edukacyjne)

kaczny zasieg: 71,601 oséb

kaczne wyswietlenia: 125,397

kaczne interakcje: 2,404

kaczne klikniecia: 3,360

Sredni Engagement Rate: 2.90% (powyze]
benchmarku branzy medycznej)

Sredni CTR: 2.13% (dwukrotnie wyzszy od
Sredniej Facebook)



Najlepsze wyniki kampanii:

& Najwyzszy zasieg
organiczny: Postz 12
lutego (27,382 osdb)

= Top Performers

Prof. Kubica Campaign Interactions

& Najwyzsze

m Polubienia zaangazowanie: Post
A z 12 kwietnia (7.04%
B Zapisania ER)

< Najwyzszy CTR:
Post z 26 marca
(3.50%)

- Najwiece]
komentarzy: Post z

12 kwietnia (308
komentarzy)




Engage. Rate (%)

/“/ Analiza Trendéw Kampania wykazata

iInteresujgce wzorce:
Ewolucja wynikéw w czasie:

« 12 lutego: najwiekszy
organiczny zasieg (27K),
dobry CTR 3.29%

Wskazniki w czasie - kampania Kubicy

*— Engage. Rate —#— CTR

704% * 26 marca: Zbalansowane
——— ¢ wyniki z wsparciem
ol reklamowym

« 12 kwietnia: Rekordowe
25 zaangazowanie dzieki
intensywnej reklamie (ER
7.04%)

CTR (%)

* 21 maja: Stabsze wyniki
organiczne

1.86%

0.78%

12 lutego 26 marca 12 kwietnia 21 maja

Data



Interakcje
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& Wpltyw Wsparcia
Reklamowego

26 mar

Organiczne vs ptatne

B Organiczne M Zreklam

Posty

12 kwi

ROl kampanii ptatnych:

e 26 marca: +7/0

dodatkowych interakcji z
reklam

12 kwietnia: +1,094
interakcji z reklam (+21
udostepnien)

Kluczowy wniosek: Post z
12 kwietnia osiggnat 3.5x
wiecej interakgji dzieki
wsparciu reklamowemu,
potwierdzajgc wysoka
skutecznosc¢ inwestycji w
reklame.



Co Format edukacyjny generowat najwyzsze CTR

R dziatato (3.29-3.50%)

% najlepiej:

Wsparcie reklamowe zwiekszato interakcje o

Whioski 350%

Posty wprowadzajgce przyciggaty najwiekszy
zasieg organiczny

Content prof. Kubicy budowat wysoka
wiarygodnosd



L. Wskaznik zaangazowania powyzej benchmarku branzy
.4 Status (2.90% vs 1.5-2.0%)

Kampanii:

SU KCES L. Wysokie CTR (2x srednia Facebook)

L. Zbudowano $wiadomo$¢ problemu w obszarze kardiologii



WPRAWIAMY W RUCH IDEE. tACZYMY LUDZI

PR UMB@
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